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最具影響力的
教育教養媒體

擁有百萬粉絲&社群影響力

雜誌媒體前10大影響力社群

根據OpView《2024上半年媒體影響力洞察
報告》觀察，親子天下粉絲數及影響力位居
台灣雜誌媒體NO.7，也是前十大排行榜中，
唯一關注教育教養的媒體。
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500萬
親子天下是台灣最具影響力的教育教養媒體，持續透過即時
報導、深度專題，提供學校和家庭，專業可信賴的教育教養
趨勢、解決方案，幫助每個孩子擁有更海闊天空的未來。

親子天下官方網站

《認識網路惡狼－破解網路兒少性剝削陷阱》榮獲曾虛白先生新聞獎「媒體素養獎」

《認識網路惡
狼－破解網路
兒少性剝削陷
阱》榮獲曾虛
白先生新聞獎
「媒體素養獎」

一張含有  文字,螢幕擷取畫面  的圖片

自動產生的描述

《真的？假的！破解假訊息的數位思辨力》榮獲第44屆優良數位類作品推薦

《真的？假的！破解假訊息的數位思辨力》
榮獲第44屆優良數位類作品推薦

《開學分齡銜接100問》是家有新生父母和老師一致推薦的寶典

《開學分齡銜
接100問》是
家有新生父母
和老師一致推

薦的寶典

平均月流量

123萬

每月使用者

2分03秒

平均參與時間

103萬

網路會員數

32% : 68%

男：女比例

51%

25-44歲使用者

45.4%

網站自然搜尋佔比

35%

電子報開信率

https://site.parenting.com.tw/topic/media_schoolstart-858
https://feature.parenting.com.tw/static/oprojects/109fakenews/
https://feature.parenting.com.tw/static/oprojects/sexualexploitation/index.html?utm_source=Parenting.Line&utm_medium=social&utm_campaign=cp-l1-%E9%9B%BB%E5%95%86-LINE%E9%81%B8%E5%96%AE_%E5%85%92%E5%B0%91%E6%80%A7%E5%89%9D%E5%89%8A-240410&utm_source=Parenting.YouTube&utm_medium=social&utm_campaign=cp-v1-video_audio-%E5%A4%A7%E8%A6%AAYT_%E8%AA%8D%E8%AD%98%E7%B6%B2%E8%B7%AF%E6%83%A1%E7%8B%BC_%E5%B0%88%E9%A1%8C%E9%A0%81%E5%B0%8E%E6%B5%81-240412
https://site.parenting.com.tw/topic/media_schoolstart-858
https://site.parenting.com.tw/topic/media_schoolstart-858
https://site.parenting.com.tw/topic/media_schoolstart-858
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親子天下社群平台採分齡分眾的經營策略，經營範疇
橫跨各個主流社群平台，每天服務超過300萬粉絲，
是全台最受信賴的親子教育、教養網路社群。

親子天下社群平台

114萬 11萬 21萬 4.2萬 1,676 88萬

26.3萬 5.1萬 6.2萬 15.1萬

16.1萬

14.6萬 35.5萬 6,910 47.6萬

6,788
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數位
廣編

以有感的議題或痛點，
包裝品牌／產品內容，
透過內容行銷，有效提
升品牌／產品的曝光度

Advertorial

議題
網站

從品牌／產品核心出發，
打造一站式溝通平台，
透過深度溝通，完整傳
遞品牌精神／產品優勢

Landing Page

互動
網站

透過情境式測驗或議題
調查，與潛在消費者互
動，在傳遞品牌／產品
訊息時同時深化好感度

Event Site

社群
操作

為品牌／產品設計具擴
散力的內容，透過親子
天下的社群影響力，有
效累積品牌／產品聲量

Social Media

精準
行銷

透過數據分析，篩選具
高動機的潛在受眾，透
過個人化行銷方式，精
準傳遞產品／服務內容

SEO & EDM

數位廣告合作策略

17萬起

合作費用

15萬起

合作費用

65萬起

合作費用

45萬起

合作費用
請洽合作業務
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• 平台：上架於親子天下網站，套用原生文章版型，上架1年
• 走期：建議4～6週
• 宣傳：親子天下數位廣告版位 及 親子天下FB品牌貼文
• 主圖：由客戶提供，以情境、形象圖為主（圖片不可壓字）

• 圖文：
（1）標題／前言：標題限25字內，前言80～120字內
（2）作者：合作品牌／產品名稱（整合傳播部企劃製作）
（3）內文：建議800字內，可插入1～ 5張圖片
（4）其他：可於文末露出指定連結或影音／Banner廣告

合作規格

• 數位廣編套用原生文章版型，無法排除其他品牌廣告露出
• 數位廣編成效將於上線日後的下週起，每週二提供
• 如需親子天下撰寫內文及拍攝照片，製作費另計
• 如需親子天下邀約證言人，證言費用另計，並酌收服務費20%
• 如需將廣編授權至其他平台使用，授權期間及費用需另行討論

備註說明

數位廣編案例｜LG洗碗機

數位廣編案例｜LG洗碗機

數位廣編
透過有感的內容，提升品牌形象與知名度

（ 製作期：1-1.5個月 ）

數位證言廣編案例｜白蘭氏學進雞精

數位證言廣編案例｜
白蘭氏學進雞精

https://www.parenting.com.tw/article/5095402
https://premium.parenting.com.tw/article/5095402
https://premium.parenting.com.tw/article/5095402
https://premium.parenting.com.tw/article/5095402
https://www.parenting.com.tw/article/5085081
https://premium.parenting.com.tw/article/5085081
https://premium.parenting.com.tw/article/5085081
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親子天下FB品牌貼文

親子天下FB 品牌貼文示意 合作之數位廣編

投廣導流

根據合作廣編內容撰寫品牌貼文，並於親子天下FB粉絲專頁露出

❶ 貼文內容｜
內文約100~150字，

需備註 #合作推薦 及 @合作品牌
親子天下保留最終潤飾、調整之權利

（亦可選擇品牌置入工具       ）

❷ 單一圖片／影音素材｜
可由系統自動抓取廣告目的地的縮圖
或是由客戶另外提供廣告圖片素材

❸ 標題｜
可由系統自動抓取廣告目的地的標題
或是由客戶另外提供欲露出之文案

（限26字，一行13字不刻意換行）
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• 規格：RWD 純內容展示／單一目的之網頁
• 平台：上架於親子天下網域，上架1年
• 走期：建議3～4週
• 宣傳：親子天下數位廣告版位，宣傳CUE表需視專案執行時版

位狀況為準，簽約後將提供預估成效（Impression、Clicks ）

• 類型：
（1）議題溝通類：議題包裝產品特色，深度溝通品牌優勢
（2）成果倡議類：集結專案合作內容，持續累積品牌聲量
（3）名單搜集類：適用於活動招生、產品試用的名單搜集

合作規格

• 議題網站成效將於上線日後的下週起，每週二提供
• 相關產品素材需由客戶提供，親子天下保留潤飾、調整權利
• 如後續需更新網頁內容，將視更新頻次及調整幅度另行報價
• 如需將網頁架設至其他網域，授權期間及費用需另行討論

備註說明

議題網站
一站式溝通平台，傳遞品牌精神與優勢

（ 製作期：1.5-2個月 ）

議題溝通類案例｜LG乾衣機

議題溝通類案例｜LG乾衣機

成果倡議類案例｜溫世仁基金會

成果倡議類案例｜溫世仁基金會

https://topic.parenting.com.tw/campaign/lg_clothes_dryers/
https://topic.parenting.com.tw/event/2019/saylingwen/
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議題網站合作案例
議題溝通類案例｜國泰世華銀行

議題溝通類案例｜國泰世華銀行

成果倡議類案例｜桂冠

成果倡議類案例｜桂冠
名單搜集類案例｜吉的堡

名單搜集類案例｜吉的堡

https://topic.parenting.com.tw/event/2019/cathaybk/index.html
https://topic.cp-parenting.com/event/laurel_school/index.html
https://topic.parenting.com.tw/event/2020/kidcastle/
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• 規格：RWD 響應式網頁／可包含測驗、調查等互動機制
• 平台：上架於親子天下網域，上架1年
• 走期：建議3～4週
• 宣傳：親子天下數位廣告版位，宣傳CUE表需視專案執行時版

位狀況為準，簽約後將提供預估成效（Impression、Clicks ）

• 類型：
（1）互動測驗類：透過趣味測驗深化產品使用情境與優勢
（2）議題調查類：針對TA痛點進行調查連結品牌溝通訴求
（3）心得分享類：集結素人產品試用心得及KOL體驗文章

合作規格

• 互動網頁成效將於上線日後的下週起，每週二提供
• 相關產品素材需由客戶提供，親子天下保留潤飾、調整權利
• 如後續需更新網頁內容，將視更新頻次及調整幅度另行報價
• 如需將網頁架設至其他網域，授權期間及費用需另行討論

備註說明

傳遞品牌訊息的同時，也深化好感度

（ 製作期：2-2.5個月 ）

議題調查類案例｜世界展望會

議題調查類案例｜世界展望會

互動測驗類案例｜樂高得寶

互動測驗類案例｜樂高得寶

互動網站

https://topic.parenting.com.tw/campaign/1000_girls/
https://topic.parenting.com.tw/campaign/Duplobathtoys/index.html
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互動網站合作案例
互動測驗類案例｜國泰世華銀行

互動測驗類案例｜國泰世華銀行

議題調查類案例｜世界展望會

議題調查類案例｜世界展望會
心得分享類案例｜理膚寶水

心得分享類案例｜理膚寶水

一張含有  文字,卡通  的圖片

自動產生的描述

https://topic.cp-parenting.com/event/cathaybk/
https://topic.cp-parenting.com/event/reasons/index.html
https://topic.parenting.com.tw/event/2017/LRP/
https://topic.cp-parenting.com/event/cathaybk/
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• 規格：以議題內容為主，不可直接導購
• 平台：親子天下FB粉絲專頁／IG官方帳號／LINE官方平台
• 走期：視合作內容而定
• 宣傳：除LINE之外的平台，將視成效狀況投放廣告
• FB及IG操作類型：

（1）資訊圖卡：以圖文懶人包形式，快速溝通產品訊息
（2）社群互動：透過留言、抽獎形式，創造話題與討論度
（3）品牌貼文：客製化品牌貼文，精準觸及潛在客群

• LINE操作類型：
（1）圖文選單：配合固定選單形式露出，觸及精準客群
（2）圖文訊息：打造吸睛、即刻點閱、提供轉換的利器

合作規格

• 相關產品素材或活動贈品由客戶提供，親子天下保留潤飾、調整權利
• 相關BN宣傳素材由客戶提供，如需親子天下製作，製作費另計
• 社群操作檔期／內容／形式，需與親子天下會員暨社群中心共同討論

備註說明

社群操作
透過百萬社群影響力，累積品牌討論聲量

資訊圖卡@親子IG｜瑞穗鮮乳

資訊圖卡@親子IG｜瑞穗鮮乳

品牌貼文＠親子FB｜世界展望會

品牌貼文＠親子FB｜世界展望會

https://www.facebook.com/parentingtw?locale=zh_TW
https://www.facebook.com/parentingtw?locale=zh_TW
https://www.facebook.com/parentingtw?locale=zh_TW
https://www.instagram.com/cw_parenting/
https://www.instagram.com/cw_parenting/
https://liff.line.me/1645278921-kWRPP32q/?accountId=parenting
https://liff.line.me/1645278921-kWRPP32q/?accountId=parenting
https://www.instagram.com/p/Cro68ZiJa2W/?img_index=1
https://www.facebook.com/photo?fbid=700564882106215&set=pcb.700565248772845&locale=zh_TW
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社群操作合作案例
社群互動｜隱適美

社群互動｜隱適美 資訊圖卡｜中華電信 品牌貼文｜理膚寶水

品牌貼文｜慧文國際

品牌貼文｜慧文國際

圖文訊息｜飛利浦

https://www.facebook.com/parentingtw/posts/608779667951404
https://www.facebook.com/share/15xpt36e3a/
https://www.facebook.com/parentingtw/posts/10159318538542108
https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=pfbid0iAazgHhZEVFcoGBjnECNMkArU7erm4u6fv1VyhzaRsEQeoR9yBybsfJA9PpXqFdwl&id=100064581288092&mibextid=qC1gEa&paipv=0&eav=AfYiHMphBcgYVspfn3pusCEiycofS1SyS84ysFgM2VT761nhKLK8SBuLvi2HOFNweqM&_rdr
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• 規格：套用親子天下電子報版型
• 檔期：需配合親子天下發報時間
• 發信數：預估達25,000￪
• 開信率：預估達25%~30% ￪

A.議題電子報

精準行銷：數位合作
鎖定高動能客群，精準傳遞服務內容

• 規格：套用親子天下原生文章版型
• 檔期：建議3～4週
• 宣傳：可加購站內廣告版位宣傳
• 瀏覽量：視專案合作內容而定

B.SEO關鍵字廣編

• 規格：符合站內廣告版位尺寸
• 檔期：建議2～3個月
• 受眾：根據品牌溝通需求進行建議
• 曝光度：根據走期及關鍵字而定

C.精準廣告投放

協助品牌規劃客製化電子報，並從親
子天下會員資料庫中，找出最貼近品
牌希望觸及的潛在客群，進行發送。

協助客戶找尋合適的流量關鍵字，並
以SEO文章結構撰寫數位廣編，提高
文章的搜尋排名、曝光與自然流量。

透過親子天下使用者瀏覽行為、興趣
分析，以及搜尋排名良好的SEO選文，
協助品牌鎖定目標受眾，進行更精準
的廣告投放。

視合作檔期及關鍵字而定

詳細報價請洽業務



15

精準行銷：數位合作案例
議題電子報｜蔡司 SEO關鍵字廣編｜羅慧夫顱顏基金會 精準廣告投放｜福斯California

*非固定版位，實際投放狀況需視專案合作內容而定
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精準行銷：會員合作
接觸親子天下會員，精準拓展目標客群

A. 純產品派樣    #新品上市 #拓展客源

由合作品牌提供欲推廣之產品或服務，
針對親子天下會員進行派樣&試用，
讓新品／服務推廣效益加成！

B. 試用調查＋廣編   #心得募集 #口碑行銷

與親子天下共同舉辦會員體驗活動，募集產品體驗心得，
並將心得結果撰寫成廣編，讓口碑行銷效益極大化！

• 產品索取及調查問卷，需套用親子天下會員模板，且問卷內容需與親子天下會員中心共同討論
• 由於個資法限制，恕無法提供完整參與名單，如有再行銷之需求，可參考P.14精準行銷：數位合作操作合作方案

備註
說明

請洽合作業務

請洽合作業務
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居住於六都縣市

78%

已婚佔比

73%

碩博士佔比

20%

育兒相關消費佔比

42%

育有1-2個小孩佔比
0-6歲42%，7-12歲34%

>84%

近4成會員平均年收入

>120萬

親子天下會員輪廓

會員總數

103萬

女性佔比

83%

親子天下會員平均年齡約35~45歲，對各類教養新知、育兒產
品、親子娛樂等訊息敏銳度高，子女以學齡前和小學階段居多。 #高品質育兒#高學歷族群
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價值驅動CP值驅動

興趣導向

學力導向

教養風格

消費決策

#精緻消費型

• 個人特質：
高學歷、高收入的中高階主管

• 消費行為：
比起價格，更在意品質！願為值
得信賴的品牌、優良品質付費

• 教養理念：
主動留意教育趨勢，重視孩子國
際觀，有送孩子出國留遊學需求

#精打細算型

• 個人特質：
重視家庭的家管、公務員、老師

• 消費行為：
購物前勤做功課，貨比三家，會
參考親友口碑，並相信專家建議

• 教養理念：
重視孩子教育，很願意投注資源，
希望孩子降低3C產品的使用

#雙薪忙碌型

• 個人特質：
白領知識型工作者、雙薪父母

• 消費行為：
參考社群和同溫層分享，除了性
價比外，更在意實用及便利性

• 教養理念：
會以更開放、平等的方式對待孩
子，主動討論並尊重孩子決定

#理念支持型

• 個人特質：
關心生態與環保的自由工作者

• 消費行為：
重視環保、成分，以及製作流程，
容易被有故事和理念的品牌打動

• 教養理念：
從孩子的天賦出發，更傾向帶孩
子從做中學，從經驗中學習
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