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華文圈最具影響力的
教育教養品牌

以 教養／教育／閱讀 為核心

為 0－15 歲親子家庭

提供分齡分眾、跨平台的全方位教育教養解決方案

從雜誌開始，卻不只是雜誌，而是關注教育教養的生態圈
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IP
教育創新
國際年會

父母與孩子
／

教育工作者

影音有聲
數位內容

分眾社群
互動平台

會員
服務

電商
平台

IP
經營

多元
商務

兒童／教育
內容服務

教育／教養
知識&資訊
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以知識的後援系統、方法的交流平台、情感的分享社群

回應新世代家庭的需要
讓每位父母都有能力，以生命滋養另一個生命

提供最適切的教養知識與方法
值得信賴的教養夥伴

提供最實用的教育趨勢與資源
學習升學的知識後援

提供最多元的知識內容與素材
分齡分眾的共讀寶庫
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居住於六都縣市

78%

已婚佔比

73%

碩博士佔比

20%
育兒相關消費佔比

42%

育有1-2個小孩佔比
0-6歲42%，7-12歲34%

>84%

近4成會員平均年收入

>120萬

親子天下會員輪廓

會員總數

103萬
女性佔比

83%

親子天下會員平均年齡約35~45歲，對各類教養新知、育兒產
品、親子娛樂等訊息敏銳度高，子女以學齡前和小學階段居多。 #高品質育兒#高學歷族群
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價值驅動CP值驅動

興趣導向

學力導向

教養風格

消費決策

#精緻消費型

• 個人特質：
高學歷、高收入的中高階主管

• 消費行為：
比起價格，更在意品質！願為值
得信賴的品牌、優良品質付費

• 教養理念：
主動留意教育趨勢，重視孩子國
際觀，有送孩子出國留遊學需求

#精打細算型

• 個人特質：
重視家庭的家管、公務員、老師

• 消費行為：
購物前勤做功課，貨比三家，會
參考親友口碑，並相信專家建議

• 教養理念：
重視孩子教育，很願意投注資源，
希望孩子降低3C產品的使用

#雙薪忙碌型

• 個人特質：
白領知識型工作者、雙薪父母

• 消費行為：
參考社群和同溫層分享，除了性
價比外，更在意實用及便利性

• 教養理念：
會以更開放、平等的方式對待孩
子，主動討論並尊重孩子決定

#理念支持型

• 個人特質：
關心生態與環保的自由工作者

• 消費行為：
重視環保、成分，以及製作流程，
容易被有故事和理念的品牌打動

• 教養理念：
從孩子的天賦出發，更傾向帶孩
子從做中學，從經驗中學習
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「友善家庭」是親子天下15年來
從未停止過的倡議。2011年進行
五都「友善家庭幸福指數評比」
並推動「友善家庭運動」，募集
101家企業承諾共同守護家庭。
2023年首次舉辦友善家庭職場獎，
找出26間友善家庭的企業典範，
讓家庭成為企業人才的重要支持。

倡議關鍵趨勢的探照燈，推動正向改變的行動者

點擊or掃描
看完整報導

適逢親子天下15週年之際，針對在1981年至2000年的出生，且
家有未滿6歲的學前兒家庭進行調查 ，發掘出屬於千禧世代父母
「更平等、更願意共親職，卻也更焦慮」的新教養觀及家庭樣貌。

點擊or掃描
看完整報導

社會  影響力
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作為國內最具權威性的教育教養媒體，親子天下以「父母的需求」出發，將龐雜的教育教養及與升學趨勢，
透過專業角度解析、洞察、歸納，建構出教育教養與家庭生活的知識後援系統，滿足新世代父母在教育教養上的需要。

關注教育教養的生態圈，創新學習趨勢的提倡者

特色公園 選擇學校 開學銜接 托育補助

議題  權威性
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兒童高人氣IP的培養皿，萬人親子活動的策劃者

2017年親子天下集結童
書出版資源，策劃全台
首 次 閱 讀 互 動 體 驗 展
「我的童書大冒險」，
吸引超過2萬5千人觀展，
並移展至台南及屏東。
2023年延續親子共讀的
核心，集結兒童界超人
氣角色舉辦「OPEN圖
書館」，吸引超過3萬1
千人響應，用閱讀讓孩
子用力思考、勇敢創造！

親子天下探訪舊金山，倡議「動手做的學習」，為了讓更多人體驗動手做的
創客精神，舉辦全台第一個以「親子」為主題的MAKER PARTY，2019年更嘗
試加入以兒童為主體的創客徵選活動「小孩創造」，激發孩子的創作能量！
MAKER PARTY自2014~2022連續舉辦八屆，每年皆吸引突破萬名親子響應，
是國內最具指標性的親子創客活動。

內容  策展力





年度倡議與活動規劃

l 日期：09月25日 （三）09:30-16:30
l 地點：台北文創6F多功能展演廳

l 人次：預估全天800~1,000人次參與

l 形式：論壇、工作坊

l 輪廓：教育決策者、教育工作者、關心教

育的父母與學生

*以上內容皆暫定，親子天下保留最終調整權利

3月 選校時代來了   #適性學習 #學習動機

4月 小烏龜世代 #發展遲緩 #早療支持

5月 大齡父母   #晚婚晚生 #教養&理財如何做

6月 心理韌性  #成長型心態 #學會好好失敗

9月 挺身而學   #自主學習 #生涯規劃

12月 教育白皮書  #教育創新關鍵字 #轉型歷程

教育創新國際年會

AI時代 為自己而學季刊／數位專題主題規劃

年度議題 品牌活動*標記紅底者為數位專題
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輕鬆暢聊時下最夯親子話題
用幽默、歡笑陪伴你，教養路上不孤單！

家長、老師、孩子的真實發聲，
分享不設限，精彩全都錄！

給崩潰爸媽的療癒系談話節目 最原汁原味的親子類街訪節目

歡迎 按讚／訂閱
開啟小鈴鐺

親子天下YT
全新企劃

3.12正式開播

親子天下YouTube頻道
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親子天下PODCAST

立即掃描or點擊
收聽更多節目

親子天下
PODCAST
新節目登場

知名作家 葉揚

親職教養專家 楊俐容 閱讀素養推手 黃國珍

親子教養專家 羅寶鴻

知名YouTuber 吳鳳
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育兒姊妹淘 康妮&米妮





親子天下季刊
從For Better Generation出發，做一本貼近讀者需求的親子教育教養指南

（03、06、09、12月）

一年四刊
（5成為訂戶）

80,000
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親子天下網站・社群
華人圈影響力最大的教育教養平台與親子社群

平均月流量

每月使用者

平均參與時間

網路會員數

男：女比例

粉絲數 粉絲數 粉絲數

教育教養內容
深度報導

提供前瞻教育趨勢
與科學育兒新知

分齡分眾
合身內容、產品服務

點擊or掃描
看數位平台簡介



親子天下PODCAST
2020.03正式開播，陪伴家有0～18歲的父母 愛的教養方程式

130萬 2.2萬

85%
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3,400萬

35-44歲

76%

58%為女性

前十名

點擊or掃描
看PODCAST簡介
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親子天下YouTube
心法的交流平台／情感的分享社群，新世代家長首選的親子話題頻道 

19

頻道訂閱數 累積觀看數

使用者年齡

平均觀看比例

居住地區使用者性別

點擊or掃描
看YouTube簡介



親子天下IP品牌
從兒童出版到教育教養，跳脫出版框架將品牌IP化，形塑認同圈與影響力

風靡幼兒界的角色群 超人氣兒童科普知識角色 擁有百萬影響力的意見領袖
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IP品牌 ❶ 小行星
針對3～6歲幼兒規劃，延伸多元載具，無時無刻陪伴孩子學習與成長

小行星樂樂TV

APP下載次數

超過八千首優質音頻，隨選隨聽 3～8歲幼兒的閱讀啟蒙刊物 兒童專屬影音學習頻道

訂閱數

發行量
（6-7成為訂戶）

LINE粉絲數

頻道訂閱數

頻道觀看數

幼兒誌

點擊or掃描
看小行星簡介
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IP品牌 ❷ 動物警探達克比
本土超人氣科普角色，帶領7～15歲兒童與青少年探索生物與科學奧秘

童書出版 有聲故事書 YouTube頻道 衍生商品合作

點擊or掃描
看重點IP簡介
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IP品牌 ❸ 黃瑽寧醫師健康講堂
跨越書籍出版，從影片、社群到音頻，累積超過百萬粉絲

YouTube頻道

FB粉絲專頁

Podcast頻道
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品牌
倡議

協助合作夥伴擬定最佳
溝通策略，協助企業同
時達成產品溝通訴求與
擴大社會影響力的目的

Cause Marketing

議題
行銷

將熱門的教育教養話題，
結合品牌／產品內容，
進而達成累積網路聲量
或開發潛在客戶的目的

Digital Marketing

內容
產製

將品牌／產品內容，轉
譯成大眾有感的語言，
並透過多元形式呈現，
進行分眾與深度的溝通

Content Production

活動
行銷

從議題設定、招生宣傳、
流程規劃到會後擴散，
不論線上或線下，皆能
協助合作夥伴精準獲客

Event Marketing 

IP
行銷

借重親子天下IP影響力，
透過內容共創，巧妙傳遞
品牌／產品內容，並有效
提升品牌好感度及心佔率

IP Marketing 

品牌合作策略
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聚焦教育現場 走進校園實踐企業CSR
品牌倡議：前進校園

議題設定
透過親子天下議題洞察與策劃力

協助企業將CSR目標轉化為大眾有感語言

內容設計
協助媒合專業團隊或教育工作者

將品牌理念轉譯成實用的教學資源及內容

推廣擴散
將品牌內容推廣至校園或指定場域

並透過公關活動或整合資源大力宣傳
（EX：校園巡迴、記者會、影片拍攝、主題網站、廣編報導）

案例：桂冠

將桂冠「好好說頓飯」的品牌理念與素
養教育扣連，並透過生活素養大調查，
引發大眾對於「生活素養教育」的關注

邀請專業教學團隊，客製化連結品牌訴
求與精神的教案。
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倡議教育教養議題 深化社會影響力
共同響應｜品牌活動

響應親子天下所提出的趨勢及議題
透過親子天下平台 傳遞品牌形象與觀點

議題策動｜CSR專案

從品牌自身的理念與主張出發
連結大眾有感議題 打造品牌獨有溝通利基點

呼應疫情期間線上學習浪潮，LINE台灣於親子天下2021教育創新國際年會中，
倡議「數位素養」，分享LINE台灣如何助攻教育，培養新世代媒體識讀的能力。
案例：LINE台灣

Acer
 宏碁基金會培育未來人才的決心

案例：Acer宏碁基金會

品牌倡議：理念推廣
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品牌
倡議

協助合作夥伴擬定最佳
溝通策略，協助企業同
時達成產品溝通訴求與
擴大社會影響力的目的

Cause Marketing

議題
行銷

將熱門的教育教養話題，
結合品牌／產品內容，
進而達成累積網路聲量
或開發潛在客戶的目的

Content Marketing

內容
產製

將品牌／產品內容，轉
譯成大眾有感的語言，
並透過多元形式呈現，
進行分眾與深度的溝通

Content Production

活動
行銷

從議題設定、招生宣傳、
流程規劃到會後擴散，
不論線上或線下，皆能
協助合作夥伴精準獲客

Event Marketing 

IP
行銷

借重親子天下IP影響力，
透過內容共創，巧妙傳遞
品牌／產品內容，並有效
提升品牌好感度及心佔率

IP Marketing 

品牌合作策略
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為品牌量身打造一站式的溝通平台
議題行銷：議題網頁／網路活動

議題網頁 網路活動

邀請五位不同科別的醫師，與LG乾衣機合作系列證言廣編，
透過衛教知識傳遞LG乾衣機產品優勢，並喚起消費動機。

點擊or掃描
看主題網站

從「家庭理財」與「育兒情境」出發，設計網路心理測驗，
傳遞國泰世華CUBE APP「簡潔、便利」的產品形象與特色。

點擊or掃描
看主題網站

案例：LG乾衣機 案例：國泰世華CUBE APP



30

從精準行銷到社群操作 一次到位
議題行銷：客製化廣編／社群議題圖卡／議題電子報

點擊or掃描
看文章

點擊or掃描
看文章

客製化廣編

透過親子天下深耕教育教養議題的經驗，透過品牌掌握議題切入
點，透過SEO架構及廣度宣傳，讓產品／服務能被更多人看見。

案例：羅慧夫顱顏基金會／啟賦奶粉 社群議題圖卡

將產品結合熱門話題，
製作IG議題圖卡，深化
產品使用情境與效益。

案例：瑞穗鮮乳

議題電子報

透過客製化電子報，讓
產品內容／活動，更精
準觸及到指定的客群。

案例：蔡司台灣
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品牌
倡議

協助合作夥伴擬定最佳
溝通策略，協助企業同
時達成產品溝通訴求與
擴大社會影響力的目的

Cause Marketing

議題
行銷

將熱門的教育教養話題，
結合品牌／產品內容，
進而達成累積網路聲量
或開發潛在客戶的目的

Content Marketing

內容
產製

將品牌／產品內容，轉
譯成大眾有感的語言，
並透過多元形式呈現，
進行分眾與深度的溝通

Content�Production

活動
行銷

從議題設定、招生宣傳、
流程規劃到會後擴散，
不論線上或線下，皆能
協助合作夥伴精準獲客

Event Marketing 

IP
行銷

借重親子天下IP影響力，
透過內容共創，巧妙傳遞
品牌／產品內容，並有效
提升品牌好感度及心佔率

IP Marketing 

品牌合作策略
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客製化音頻節目 傳遞品牌理念與主張
內容產製：PODCAST

單集特企 系列特企案例：康橋國際學校 案例：亞培小安素

呼應2030雙語政策與AI人才的時事議題，邀請康
橋國際學校代表分享如何讓雙語成為學習助力。

點擊or掃描
聽完整節目

從父母有感的「偏挑食」議題切
入，邀請三位專家分別從不同面
向探討如何從飲食幫助孩子成長。

點擊or掃描
聽完整節目
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客製化影音 活絡品牌形象&提升印象度
內容產製：影音行銷

專家訪談 案例：白蘭氏學進雞精

品牌形象

案例：
普林思頓學校招生

線上課程

案例：
acer宏碁基金會

點擊or掃描
看完整影片

點擊or掃描
看完整影片

點擊or掃描
聽完整影片

不論品牌形象片，從議題出發的線上課
程，或專家訪談，親子天下皆能製作出
協助品牌製作出優質影音，此外，更能
將影片透過親子天下平台推廣曝光，讓
品牌故事與理念能被更多人看見。
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客製化刊物 打造品牌專屬溝通利器
內容產製：代編代製

專書代編 案例：台灣血液基金會

點擊or掃描
看主題網站

點擊or掃描
看新書發表會

點擊or掃描
看完整影片

為提升台灣年輕世代捐血意識，特別為青少年量身打造的血液知
識圖文書，並透過教案、新書發表會、主題網站等宣傳，傳達血
液基本知識及捐血的重要性，2023年更入選OPEN BOOK好書獎。
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品牌
倡議

協助合作夥伴擬定最佳
溝通策略，協助企業同
時達成產品溝通訴求與
擴大社會影響力的目的

Cause Marketing

議題
行銷

將熱門的教育教養話題，
結合品牌／產品內容，
進而達成累積網路聲量
或開發潛在客戶的目的

Content Marketing

內容
產製

將品牌／產品內容，轉
譯成大眾有感的語言，
並透過多元形式呈現，
進行分眾與深度的溝通

Content Production

活動
行銷

從議題設定、招生宣傳、
流程規劃到會後擴散，
不論線上或線下，皆能
協助合作夥伴精準獲客

Event Marketing 

IP
行銷

借重親子天下IP影響力，
透過內容共創，巧妙傳遞
品牌／產品內容，並有效
提升品牌好感度及心佔率

IP Marketing 

品牌合作策略



36

線上線下 打造與精準客群面對面場域
活動行銷：講座／工作坊

主題講座 案例：中信國際學校 工作坊 案例：BenQ繪本共讀工作坊

點擊or掃描
會後廣編

透過親子天下深耕教育教養議題的經驗，透過品牌掌握議題切入
點，透過SEO架構及廣度宣傳，讓產品／服務能被更多人看見。

舉辦混成式講座，讓不克到場的參與者，也能透過線上形式參與，
也摘錄活動精彩內容，撰寫成會後廣編，延伸活動曝光效益。

點擊or掃描
會後廣編
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與親子天下共同倡議 發揮品牌影響力
活動行銷：記者會

案例：台灣圍棋協會計畫發布

協助台灣圍棋協會推廣中小學圍棋教育，倡議「圍棋種子計畫」，
串連TFT為台灣而教共同響應，促進AI×圍棋的學習。

案例：宏碁基金會調查公布

聚焦「網路安全及數位素養」議題，共同進行「數位時代爸媽教
養新挑戰」調查，關心數位原住民網路安全及素養議題。

點擊or掃描
會後廣編

點擊or掃描
會後廣編
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品牌
倡議

協助合作夥伴擬定最佳
溝通策略，協助企業同
時達成產品溝通訴求與
擴大社會影響力的目的

Cause Marketing

議題
行銷

將熱門的教育教養話題，
結合品牌／產品內容，
進而達成累積網路聲量
或開發潛在客戶的目的

Content Marketing

內容
產製

將品牌／產品內容，轉
譯成大眾有感的語言，
並透過多元形式呈現，
進行分眾與深度的溝通

Content Production

活動
行銷

從議題設定、招生宣傳、
流程規劃到會後擴散，
不論線上或線下，皆能
協助合作夥伴精準獲客

Event Marketing 

IP
行銷

借重親子天下IP影響力，
透過內容共創，巧妙傳遞
品牌／產品內容，並有效
提升品牌好感度及心佔率

IP Marketing 

品牌合作策略
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以最受孩子歡迎角色 共創優質品牌內容
樂樂TV

設計故事情境，帶領孩子認識團圓的節日，從食
材、料理到團圓的美好記憶，培養孩子生活素養，
也傳遞桂冠「好好說頓飯」的品牌理念與意象。

運用實景拍攝與動畫後製，讓KUMON老師
與樂樂互動的過程中，帶領孩子認識英文單
字，同時也帶出公文式教學法的優勢與特色。

案例：桂冠動畫製作 實景拍攝 案例：KUMON

點擊or掃描
完整影片

點擊or掃描
完整影片
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透過高人氣IP角色  創造雙贏新局面
達克比

透過高人氣達克比人偶
唱跳活動，聚集人潮，
帶動氣氛。亦可與品牌
本身IP角色跨界合作，與
親子客群近距離互動，
創造品牌好感度！

達克比人偶唱跳見面會

跨界聯名開發獨家商品，
透過達克比的高人氣與
影響力，吸引精準客群，
共創雙贏局面！

IP授權開發
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傳遞專業衛教資訊 為品牌專業度加分
黃瑽寧醫師健康講堂

從「母乳vs配方奶」議題切入，
傳遞當親餵遇上困難時，可以
透過配方奶，使親餵之路更長
久，為孩子健康打好基礎！

案例：雀巢1000天

衛教影片

點擊or掃描
完整影片




